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Rapidly Changing Media LandscapeRapidly Changing Media Landscape

••
 

Tremendous InnovationTremendous Innovation
••

 
Diversity of websites, channels, phone appsDiversity of websites, channels, phone apps

••

 
Exciting new startups and media co innovationsExciting new startups and media co innovations

••
 

Collapse of traditional business modelsCollapse of traditional business models
••

 
1000s of journalists laid off, accountability journalism 1000s of journalists laid off, accountability journalism 

 at riskat risk

••

 
Can citizens & communities get the info they need?Can citizens & communities get the info they need?

••

 
Can democracy function well?Can democracy function well?

••

 
Are FCC & Are FCC & govgov’’tt

 
policies meeting the moment?policies meeting the moment?



MissionMission

••

 
To ensureTo ensure

 
that citizens and communities have vibrant, diverse that citizens and communities have vibrant, diverse 

 sources of news and information that enrich their lives, their sources of news and information that enrich their lives, their 

 communities and their democracy. communities and their democracy. 

••

 
Longstanding goals.  How do we meet them in a digital era?Longstanding goals.  How do we meet them in a digital era?



First AmendmentFirst Amendment

••
 

Any time the government looks at news Any time the government looks at news 
 media, it must be carefulmedia, it must be careful

••
 

We will beWe will be



ScopeScope

••
 

JournalismJournalism

••
 

CivicCivic‐‐lyly
 

important informationimportant information
••Emergency and disaster infoEmergency and disaster info

••Education, crime, public healthEducation, crime, public health

••ChildrenChildren’’s programmings programming



TopicsTopics

••
 

Serving the public interest in a digital eraServing the public interest in a digital era

••
 

Role of public mediaRole of public media

••
 

What types of information are at risk?What types of information are at risk?

••
 

What populations are most at risk?What populations are most at risk?

••
 

How can government policy encourage How can government policy encourage 
 innovation?innovation?

••
 

Much moreMuch more



Work ProductsWork Products

••
 

Report Report 
••

 
Analyzing key trends and making recommendations on Analyzing key trends and making recommendations on 

 government policy and other stepsgovernment policy and other steps

••
 

Internal Advocates/Resources on News & Info IssuesInternal Advocates/Resources on News & Info Issues
••

 
Worked with broadband teamWorked with broadband team

••

 
Coordinate with staff in ongoing proceedingsCoordinate with staff in ongoing proceedings

••
 

Coordination within FCCCoordination within FCC
••

 
CrossCross‐‐functional groupfunctional group

••
 

Public education & conveningPublic education & convening



Inputs & ProcessInputs & Process

••
 

WorkshopsWorkshops
••

 
First workshop: First workshop: ““Serving the public interest in a digital Serving the public interest in a digital 

 ageage””
••

 
InterviewsInterviews

••
 

WebsiteWebsite
••

 
External & internal studiesExternal & internal studies

••
 

Public notice commentsPublic notice comments



FCC.Gov/FutureofMediaFCC.Gov/FutureofMedia

••

 
Comment on Public Comment on Public 

 Notice without having to Notice without having to 

 go through ECFS (greater go through ECFS (greater 

 public participation)public participation)

••

 
Float ideas and get public Float ideas and get public 

 input on theseinput on these



FCC.Gov/FutureofMediaFCC.Gov/FutureofMedia

••

 
Forums toForums to

 ““Describe your Describe your 

 communitycommunity””

 
and and 

 to weigh in on to weigh in on 

 ways to improve ways to improve 

 media media 

 businesses and businesses and 

 government government 

 regulations regulations 



CrossCross‐‐Agency Working GroupAgency Working Group

••
 

Excellent Cross Functional GroupExcellent Cross Functional Group
••

 
Principal deputies Elizabeth Andrion from OSP and Bill Principal deputies Elizabeth Andrion from OSP and Bill 

 Freedman from Media BureauFreedman from Media Bureau
••

 
Reps from Media Bureau, OSP (Jonathan Levy, FCCReps from Media Bureau, OSP (Jonathan Levy, FCC’’s s 

 Deputy Chief Economist), Consumer (Joel Gurin, chief of Deputy Chief Economist), Consumer (Joel Gurin, chief of 

 consumer bureau), Wireless, International and outside consumer bureau), Wireless, International and outside 

 experts (Peter Shane, exec dir of the Knight Commission)experts (Peter Shane, exec dir of the Knight Commission)
••

 
Strong input from Strong input from commissionerscommissioners’’officesoffices



March 4 WorkshopMarch 4 Workshop

Serving Public Interest in Digital EraServing Public Interest in Digital Era
••

 
Focused on commercial mediaFocused on commercial media

••
 

State of local TV news and radioState of local TV news and radio

••
 

ReconceivingReconceiving
 

public interest obligationpublic interest obligation

Coordinating with Media Ownership ReviewCoordinating with Media Ownership Review
••

 
South Carolina hearing on local TV and radioSouth Carolina hearing on local TV and radio

••
 

Stanford workshop on internet impact on TVStanford workshop on internet impact on TV



ScheduleSchedule

••
 

Released Public Notice January 21Released Public Notice January 21

••
 

Launched Website January 21Launched Website January 21

••
 

First workshop March 4First workshop March 4

••
 

Comments Comments duedue
 

May 7May 7

••
 

Report Report completed: 2010completed: 2010
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